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1

introduction

Pour faire face à la pandémie de COVID-19 et encourager la reprise de notre
Union, les institutions communautaires ont mis en place des mesures sans
précédent. Ainsi, un budget de 1074,3 milliards d'euros,  répartis en de
nombreux programmes sectoriels, a été déployé pour accompagner l'UE dans
son développement futur.

D'ici l'idée, portée par les Maisons de l'Europe de Drôme Ardèche et de Lyon -
labellisées centres d'information Europe DIRECT- ensemble avec l'URALE, de
concevoir un guide pour  présenter aux porteurs de projet les  lignes directives,  
introduites dans la période de programmation 2021-2027, en matière de
communication de projets européens.

Afin d'atteindre cet objectif, ce guide vous présente, tout d'abord, les  étapes
et outils stratégiques à repérer lors de la définition de la stratégie de 
 communication, pour se concentrer, ensuite,  sur l'importance de  définir
l'identité visuelle à associer au projet et revenir, enfin, sur la correcte utilisation
des emblèmes européens.  

Publication réalisée par Sara PANE et Farrah LAOUAR.
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1 .  D É F I N I R  U N E  S T R A T E G I E  D E  C O M M U N I C A T I O N  E F F I C A C E  

Avant  de  vous  proposer  une  ana lyse
plus  approfondie  des  out i l s  e t  des
bonnes  prat iques  à  su iv re  pour
communiquer  sur  vot re  pro jet ,  ce
guide  s 'ouvre  avec  une  préc i s ion  de
nature  méthodolog ique qui  vous
a idera  dans  la  déf in i t ion  de  vot re
st ratég ie  de  communicat ion .  

"Communicat ion"  e t  " informat ion"
f igurent  parmi  les  not ions  les  p lus
ut i l i sées  dans  l ' è re  contempora ine .  La
révolut ion digita le  e t  les
avancements  dans  le  domaine  du
numérique  ont  cont r ibué  à  leur
d i f fus ion ,  tout  en  a l imentant ,  pour
autant ,  une  cer ta ine  confus ion  par
rapport  à  leur  usage .

B ien  que les  deux  termes  so ient
connectés ,  "communicat ion"  e t
" informat ion"  ne  sont  pas  synonymes
et ,  en  ver tu  de  cet te  d i s t inct ion ,  ne
peuvent  pas  êt re  déployés  en  tant  que
te l s .  

La  communicat ion ,  dans  sa  concept ion
théor ique ,  évoque une d imens ion
re lat ionnel le  et  intersubject ive  qu i
n 'es t  pas  reconnue à  l ' in format ion ,
déf in ie ,  à  sa  fo i s ,  comme un t rans fer t
de  connaissance  à  caractère  ob ject i f .
Pour  le  d i re  aut rement ,  l ' in format ion
semblera i t  ê t re  incorporée  par  la
communicat ion .  D ' ic i  l ' importance
accordée  aux  processus
communicat ionnel le .  

1.1. Communication et information : quelle différence ?

« Les deux mots information et communication sont
souvent utilisés de façon interchangeable, mais ils
signifient des choses très différentes. L’information
circule, la communication passe à travers ».



- Sydney J. Harris, journaliste

Définir une stratégie de communication1.
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1 .  D É F I N I R  U N E  S T R A T E G I E  D E  C O M M U N I C A T I O N  E F F I C A C E  

 L'information : l'importance de l'éducation

aux médias 

En pér iode  de  désinformat ion ,  i l  es t  important  que  les
bénéf ic ia i res  des  fonds  de  l ’UE  so ient  rappelés  et  léga lement
obl igés  d ’ut i l i se r  des  in format ions  exactes .  Dans  la  prat ique ,
ce la  pour ra i t  s ign i f ie r  qu ’ i l s  ut i l i sent  les  in format ions  re lat i ves
à  l ’UE  un iquement  à  par t i r  de  sources  o f f ic ie l les  ou  d ’aut res
sources  f iab les  lo rsqu ’ i l s  communiquent  à  propos  de  l ’UE .  
 Pour  ce  qu i  es t  de  l ’ in format ion  l iée  au  pro jet ,  i l s  do ivent
s ’assurer  qu ’e l le  es t  factue l lement  exacte  et  qu ’e l le  n ’es t  pas
intent ionnel lement  t rompeuse .  Le  r i sque  est  que  le  sout ien
f inanc ier  so i t  révoqué .  Vo ic i  pourquoi ,  l ' éducat ion  aux  médias
au  sens  la rge  s ' inscr i t  à  par t  ent iè re ,  dans  les  pr io r i tés
communauta i res  déf in ies  par  le   nouveau cadre  du 
 programme 2021 -2027 .

Imaginez de vouloir monter un projet et de ne pas avoir accès
à une information fiable et vérifiée. Ou, encore, de rédiger le

bilan de votre projet, financé par les fonds européens, et
d'inclure des données inexactes.
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 La communication des projets UE : un double

objectif

Les  dest inata i res  des  f inancements  UE ,  a ins i  que  les  autor i tés
de  gest ion  et  les  par tena i res  exécut i f s  des  f inancements
communauta i res ,  ont  l 'ob l igat ion  de  rendre  compte  du pro jet  à
t ravers  des  act ions  de  publ ic i té .  A f f iché ,  de  façon concrète ,
l ' impl icat ion  de  l 'UE  dans  ses  te r r i to i res  permet  d 'en  augmenter
la  v i s ib i l i té  et  de  d i f fuser  l ' image d 'une  UE de  p lus  en  p lus
engagée auprès  de  ses  c i toyens .  S ’ y  soust ra i re  rev iendra i t  à
rompre  le  cont rat  e t  pour ra i t  avo i r  des  conséquences  sur  la
subvent ion  accordée .

Pour montrer aux citoyens à
quoi sert l'argent public ;

Pour mettre en relation les
différents porteurs de projets. 

Pour inspirer d'autres projets ;
Pour être soutenus dans les

activités de suivi. 

Promouvoir
les activités
fiancées par

l'UE

Sensibiliser le
public aux

projets financés
par l'UE

4
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1.2. Communiquer, disséminer et exploiter 

La communication est une stratégie qui  à
travers les  médias, vise à transmettre des
messages claires et accessibles à un public
différencié (citoyens, media et stakeholders).

Communiquer
Promovoir les actions et les résultats 

Communiquer votre projet signifie disséminer
les résultats obtenus. De quelle manière ?              
Par exemple, dans un magazine, lors  d'une
conférence ou encore, dans une base de
données (Open Data, pour que les données
puissent  être librement utilisées, réutilisées et
redistribuées). 

Disséminer
Rendre les résultats publics

N'oubliez pas qu'une fois l'action de
communication terminée, les données que
vous avez rendu publiques peuvent être
exploitées pour des buts commerciaux,
sociaux ou politiques.  

Exploiter 
Utiliser concrètement les données
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1.3. Le plan de communication : 

5 étapes à suivre

1

2

3

4

5

Définir l'objet de la
communication : quels sont

les objectifs de ma
communication ? 

Définir les publics ciblés :  
à qui j'adresse ma
communication ? 

Définir l'objet de ma
communication :

qu'est ce que je veux
communiquer ?

Définir les canaux de
communication à utiliser :
quel(s) média(s) j'utiliserai

pour ma communication ? 

Définir des indicateurs
de performance :

comment j'évaluerai les
impacts de ma

communication ? 

1

2

3

4

5
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Lorsque vous définissez votre public, veuillez identifier
un public primaire et un public secondaire auxquels
votre stratégie de communication s'adressera. Cela
vous permettra de mieux cibler votre audience.

N'oubliez pas que le programme a été financé par l'UE.
Mettez alors en évidence en quoi votre projet s'inscrit
dans les priorités communautaires. 

Lorsque vous définissez les canaux de communication
à utiliser, privilégiez une communication rentable. Il
s'agit de privilégier le media qui permet d'atteindre le
plus de personnes avec le moins coût.

Dans chaque étape de votre stratégie de
communication, privilégiez un langage inclusif,
représentatif de la diversité qui caractérise le projet
européen.  

1.4. Six astuces pour une

communication de projet efficace  

Faites le point avec les partenaires pour que votre
stratégie de communication soit représentative de
l'ensemble des acteurs impliqués dans le projet.

Lorsque vous définissez votre stratégie de
communication, adoptez une logique SMART (Specific,
Measurable, Agreed upon, Realistic, Time-bound) et de
moyen-long terme.
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1.5. Les canaux de communication : lesquels

utiliser, quand et pourquoi

Si  vous  ut i l i sez  les  réseaux  soc iaux ,  n ’oubl iez
pas  de  ba l i se r  le  compte  [programme
opérat ionnel ]  e t /ou  d ’ut i l i se r  les  hashtags
[programme opérat ionnel ]  e t
#euinmyreg ion .  

OUTIL PUBLIC(S)ACTION(S) 

Site internet
Articles, newsletter,
vidéos, publications  

et événements
Grand public

Facebook, Instagram,
YouTube : grand public ;

Twitter, LinkedIn :
professionnels

Experts

Réseaux sociaux  

Presse 

Articles,
publications audio-

visuelles et
événements

Communiqués de presse

Choisissez le canal de communication le plus adapté en fonction de l'action
que vous voulez communiquer et du public auquel vous vous adressez. 
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2 .  L ' I D E N T I T E  V I S U E L L E

2. Définir l'identité visuelle du projet

L O R S Q U E  V O U S  D É F I N I S S E Z  V O T R E
S T R A T É G I E  D E  C O M M U N I C A T I O N ,
A S S O C I E Z  V O T R E  P R O J E T  À  U N E
I D E N T I T É  V I S U E L L E  ( U N  L O G O ,  P A R
E X E M P L E )  E T  N ' O U B L I E Z  P A S  L A
C R É A T I V I T É  !  

P O U R Q U O I  D E F I N I R  U N E  I D E N T I T É
V I S U E L L E  ?
L'identité visuelle représente qui vous
êtes et vous permet d’être facilement
reconnu par votre public cible. Il
visualise vos valeurs et impacte sur la
façon dont le projet est perçu. 

V O T R E  I D E N T I T É  V I S U E L L E  S E R A
U T I L I S É E  P O U R  :

Le site web de votre projet ;
Le support numérique
(Présentations Power-Point,
documents, signature e-mail,
réseaux sociaux.) ainsi que le
matériel imprimé (affiches,
brochures…). Privilégiez les solutions
eco-friendly ; 
Matériel promotionnel (tasses,
stylos, t-shirts…).

L ' I D E N T I T É  V I S U E L L E  C O N S I S T E  D A N S  :
Une palette de couleurs ;
Des fonts ;
Des illustrations et des images ;
Des icônes.
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3 .  M E T T R E  E N  A V A N T  L E  S O U T I E N  U E

3. utiliser L'emblème européen 

Toute  personne phys ique  ou  mora le  ( «
ut i l i sa teur  » )  es t  autor i sée  à  ut i l i se r  l ’ emblème
européen ou  l ’un  de  ses  é léments  sous  réserve
du respect  des  condi t ions  d ’ut i l i sa t ion
su ivantes .

Principes généraux 

Conditions d'utilisation

Cette  ut i l i sa t ion  ne  prête  pas  à  penser  ou  à
présumer  de  manière  e r ronée  qu ’ i l  ex i s te
un l ien  ent re  l ’u t i l i sa teur  et  une  inst i tut ion ,
un  organe ,  un  bureau ,  une  agence  ou  un
organisme ,  que l  qu ’ i l  so i t ,  de  l ’Un ion
européenne ou  du Conse i l  de  l ’Europe ;

Cet te  ut i l i sa t ion  n ’ inc i te  pas  le  publ ic  à
cro i re  à  tor t  que l  ut i l i sa teur  bénéf ic ie  du
sout ien ,  du  par ra inage ,  de  l ’ approbat ion  ou
du caut ionnement  d ’une  inst i tut ion ,  d ’un
organe ,  d ’un  bureau ,  d ’une  agence  ou  d ’un
organisme ,  que l  qu ’ i l  so i t  de  l ’Un ion
européenne ou  du Conse i l  de  l ’Europe ;

Cet te  ut i l i sa t ion  ne  do i t  pas  êt re  l iée  à  un
object i f  ou  à  une  act i v i té  incompat ib le
avec  les  ob ject i f s  e t  les  pr inc ipes  de
l ’Un ion  européenne ou  du Conse i l  de
l ’Europe ,  ou  qu i  sera i t  par  a i l leurs  i l léga l .

L ’u t i l i sa t ion  de  l ’ emblème européen et /ou  de
l ’un  de  ses  é léments  es t  autor i sée ,  qu ’e l le  a i t
une  v i sée  commerc ia le  ou  qu ’e l le  so i t  sans
but  lucrat i f ,  pour  autant  que  :

L ’u t i l i sa t ion  de  l ’ emblème européen dans  le
respect  des  condi t ions  déf in ies  dans  le
paragraphe précédent  ne  vaut  pas  accord  pour
l ’enreg is t rement  de  l ’ emblème ou d ’une  de  ses
imitat ions  comme marque de  commerce  ou
comme tout  aut re  dro i t  de  propr iété
inte l lectue l le .  La  Commiss ion  européenne et  le
Conse i l  de  l ’Europe cont inueront  de  contrô ler ,
conformément  aux  d i spos i t ions  ju r id iques  en
v igueur ,  les  demandes  d ’enreg is t rement  de
l ’emblème européen ou  d ’une  par t ie  de  ce lu i -
c i  en  tant  que  dro i t  (ou  par t ie  de  dro i t )  de
propr iété  inte l lectue l le .

Tout  ut i l i sa teur  es t  ju r id iquement  responsable
de l ’u t i l i sa t ion  qu ’ i l  fa i t  de  l ’ emblème
européen ou  de  cer ta ins  é léments  de  ce lu i -c i .
I l  es t  tenu responsable  de  toute  ut i l i sa t ion
abus ive  qu i  pour ra i t  en  êt re  fa i te  et  de  tout
pré judice  poss ib le  qu i  pour ra i t  résu l ter  de
cette  ut i l i sa t ion  en  ver tu  des  lég i s la t ions  des
États  membres  ou  de  tout  pays  t ie rs  qu i  lu i
sont  appl icables .

Marques et problèmes connexes

ResponsabilitÉ juridique

Tout  ut i l i sa teur  es t  ju r id iquement
responsable  de  l ’u t i l i sa t ion  qu ’ i l  fa i t  de
l ’emblème européen ou  de  cer ta ins  é léments
de  ce lu i -c i .  I l  es t  tenu responsable  de  toute
ut i l i sa t ion  abus ive  qu i  pour ra i t  en  êt re  fa i te
et  de  tout  pré jud ice  poss ib le  qu i  pour ra i t
résu l ter  de  cet te  ut i l i sa t ion  en  ver tu  des
lég is la t ions  des  États  membres  ou  de  tout
pays  t ie rs  qu i  lu i  sont  appl icables .

C l iquez  ic i  pour  té lécharger  l ' emblème de  l 'UE  et  la  déc larat ion  de  f inancement .  
C l ique  ic i  pour  accéder  à  la  char te  graphique du drapeau européen (emblème)  

https://ec.europa.eu/regional_policy/en/information/logos_downloadcenter/
https://european-union.europa.eu/principles-countries-history/symbols/european-flag_fr
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3 .  M E T T R E  E N  A V A N T  L E  S O U T I E N  U E

3.1.1. Caractéristiques techniques

Sauf  convent ion  contra i re  avec  l ’ autor i té  chargée  de  l ’oct ro i ,  les
act i v i tés  de  communicat ion  des  bénéf ic ia i res  l iées  à  l ’ act ion  ( y
compr i s  les  re lat ions  avec  les  médias ,  les  conférences ,  les
sémina i res  et  les  matér ie l s  d ’ in format ion ,  te l s  que  les  brochures ,
dépl iants ,  a f f iches ,  présentat ions ,  e tc . ,  sous  fo rme é lect ron ique ,
dans  les  médias  t rad i t ionnels  ou  sur  les  réseaux  soc iaux)  a ins i  que
toute  in f ras t ructure ,  tout  équipement ,  tout  véh icu le ,  toute
fourn i ture  et  tout  résu l tat  majeur  f inancés  au  t i t re  de  la
subvent ion  do ivent  fa i re  état  du  sout ien  de  l ’UE  et  a f f icher  le
drapeau européen (emblème)  et  la  déc larat ion  de  f inancement
( t radui te  dans  la  ou  les  langues  loca les ,  le  cas  échéant ) .

Les  bénéf ic ia i res  d ’un  f inancement  de  l ’UE  sont  tenus  de  ve i l le r  à
ce  que  l ’ emblème européen so i t  fac i lement  v i s ib le  dans  un
contexte  donné .  Ce  dern ier  peut  var ie r  e t  dépend d ’une  sér ie  de
facteurs .  I l  conv ient  de  prêter  une  at tent ion  par t icu l iè re
notamment  à  la  ta i l le ,  à  la  pos i t ion ,  à  la  couleur  et  à  la  qua l i té  de
l ’emblème par  rapport  au  contexte  dans  lequel  i l  s ’ inscr i t .

La  ment ion  «  F inancé  par  l ’Un ion  européenne »  ou  «  Cof inancé  par
l ’Un ion  européenne »  do i t  tou jours  f igurer  en  toutes  le t t res  à
prox imité  de  l ’ emblème.  E l le  do i t  ê t re  t radui te  dans  la  ou  les
langues  loca les ,  le  cas  échéant .

La  po l ice  de  caractères  ut i l i sée  en  combina ison  avec  l ’ emblème
européen do i t  res ter  s imple  et  fac i lement  l i s ib le .

Le  sou l ignement  et  l ’u t i l i sa t ion  d ’aut res  e f fe ts  de  po l ice  ne  sont
pas  autor i sés .

Le  sou l ignement  et  l ’u t i l i sa t ion  d ’aut res  e f fe ts  de  po l ice  ne  sont  pas  autor i sés .

La  pos i t ion  du texte  par  rapport  à  l ’ emblème européen ne  do i t  inter fé rer  en  aucune façon avec  l ’ emblème.
La  pos i t ion  de  la  déc larat ion  de  f inancement  par  rapport  à  l ’ emblème européen est  décr i te  dans  les
présentes  l ignes  d i rect r ices .

La  couleur  de  la  po l ice  do i t  ê t re  le  «  Ref lex  B lue  »  ( le  même b leu  que ce lu i  du  drapeau européen) ,  le  b lanc
ou le  no i r ,  se lon  le  fond .

La  ta i l le  de  la  po l ice  ut i l i sée  do i t  ê t re  proport ionnée par  rapport  à  la  ta i l le  de  l ’ emblème.

Un contraste  su f f i sant  do i t  ê t re  assuré  ent re  l ’ emblème européen et  le  fond .  S i  un  fond co loré  es t  l ’un ique
opt ion ,  i l  conv ient  de  p lacer  un  bord  b lanc  autour  du  drapeau ,  d ’une  la rgeur  éga le  à  un  v ingt  c inquième
de la  hauteur  du  rectangle .

S i  p lus ieurs  opérat ions  se  déroulent  en  un même l ieu  et  sont  soutenues  par  les  mêmes  inst ruments  de
f inancement  ou  des  ins t ruments  d i f fé rents ,  ou  s i  un  f inancement  supplémenta i re  es t  oct royé  pour  la
même opérat ion  à  une  date  u l té r ieure ,  i l  conv ient  de  n ’a f f icher  qu ’une  seu le  p laque ou  qu ’un  seu l
panneau .

L ’emblème européen ne  do i t  ê t re  n i  modi f ié  n i  fus ionné avec  tout  aut re  texte  ou  é lément  graphique .  S i
d ’aut res  logos  sont  a f f ichés  en  p lus  de  l ’ emblème européen ,  ce  dern ier  do i t  ê t re  au  moins  de  la  même
ta i l le  que  le  p lus  grand des  logos .  Hormis  l ’ emblème européen ,  aucune aut re  ident i té  v i sue l le  n i  aucun
autre  logo  ne  peut  êt re  ut i l i sé  pour  mett re  en  év idence  le  sout ien  de  l ’UE .
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C O U L E U R S

Les  po l ices  recommandées  sont  Ar ia l ,  Auto ,  Ca l ibr i ,  Garamond,  Tahoma,
Trebuchet ,  Ubuntu  et  Verdana .

P O L I C E

Z O N E  D E  P R O T E C T I O N

La  zone de  protect ion  do i t  res ter  exempte  de  textes ,  de  logos  et  d ’ images
qui  pour ra ient  inter fé rer  avec  e l le  ou  de  tout  aut re  é lément  v i sue l
suscept ib le  de  compromett re  sa  bonne l i s ib i l i té .

T A I L L E  M I N I M A L E

L ’emblème européen do i t  mesurer  au  moins  1  cm de  haut .  Pour  cer ta ins
ar t ic les ,  comme les  s ty los ,  l ’ emblème peut  êt re  reprodui t  dans  une  p lus
pet i te  ta i l le .  Lorsque la  déc larat ion  de  f inancement  de  l ’UE  est  reprodui te
dans  une  po l ice  de  pet i te  ta i l le ,  nous  recommandons  v i vement  de  recour i r
à  la  vers ion  hor izonta le .
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3.1.2. Association de l’emblème de l’UE à la

déclaration de financement 

Vers ion  pos i t i ve  (procédé d ’ impress ion  numér ique  ou  CMJN)

V e r s i o n  h o r i z o n t a l e

Vers ion  négat ive

Reproduct ion  monochrome (procédé d ’ impress ion  spéc i f ique  aux
vêtements  et  aux  marchandises  ou  avec  Pantone) .

 A .  S i  seu l  le  no i r  ou  le  b lanc  est  d i sponib le .

B .  S i  une  seu le  couleur  Pantone est  d i sponib le  ( le  «Ref lex  B lue»  es t  ut i l i sé
à  t i t re  d ’exemple  ic i )  :
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Vers ion  pos i t i ve  

V e r s i o n  V E R T I C A L E

Vers ion  négat ive

Reproduct ion  monochrome (procédé d ’ impress ion  spéc i f ique  aux
vêtements  et  aux  marchandises  ou  avec  Pantone) .

S i  seu l  le  no i r  ou  le  b lanc  est  d i sponib le .

S i  une  seu le  couleur  Pantone est  d i sponib le
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Dans  cer ta ins  cas ,  i l  peut  êt re  nécessa i re  d ’ut i l i se r  une  vers ion  mult i l ingue .                  
Une  vers ion  b i l ingue est  dès  lo rs  poss ib le .  L 'a jout  d ’une  t ro i s ième langue
n ’est  pas  autor i sé .         La  Commiss ion  européenne recommande de
reprodui re  le  logo  dans  la  ou  les  langues  nécessa i res .

V e r s i o n  B I L I N G U E

EXEMPLE :

I l  n ’es t  pas  conse i l lé  d ’ut i l i se r  une  vers ion  b i l ingue lo rsque l ’ emblème
européen est  de  pet i te  ta i l le .  Pour  cet te  vers ion ,  la  hauteur  min imale  de
l ’emblème est  de  2  cm.  Pour  les  a r t ic les  spéc i f iques ,  comme les  s ty los ,  la
vers ion  b i l ingue n ’es t  pas  autor i sée .
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D E S  E R R E U R S  A  N E  P A S  R E P R O D U I R E

Ne pas ajouter d’autres éléments
graphiques

Ne pas utiliser des couleurs autres que
le « Reflex Blue », le blanc ou le noir

Ne pas agrandir ni réduire le texte de
manière disproportionnée par rapport
à l’emblème européen

Ne pas modifier les proportions du
texte

Ne pas utiliser d’effets de police

Ne pas sélectionner une police autre
qu’Arial, Auto, Calibri, Garamond,
Tahoma, Trebuchet, Ubuntu ou
Verdana

Ne pas écrire « UE »
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Ne pas tout écrire en lettres
majuscules

Ne pas remplacer l’emblème
européen par le logo de la
Commission européenne

Ne pas remplacer l’emblème
européen par tout autre élément
graphique

Ne pas modifier l’emblème
européen

Ne pas ajouter le nom du
programme à la déclaration de
financement

Ne pas écrire le nom du programme
à côté de l’emblème européen

Ne pas ajouter d’élément graphique
au nom du programme de l’UE
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3.1.3. Placement de l’emblème européen et de

la déclaration de financement sur les

supports de communication

L’emblème européen, assorti de la déclaration de financement, doit apparaître de
manière bien visible sur tous les supports de communication, tels que les produits
imprimés ou numériques ou encore les sites web et leur version mobile, à destination
du public ou des participants.
Le placement de l’emblème européen ne doit pas donner l’impression qu’il existe un
quelconque lien entre le bénéficiaire ou le tiers et les institutions de l’UE. Il est dès lors
recommandé de placer l’emblème européen à une certaine distance du logo de
l’organisation tierce.
Hormis l’emblème, aucune autre identité visuelle ni aucun autre logo ne peut être
utilisé pour mettre en évidence le soutien de l’UE.
Des exemples sont donnés ci-après. Le placement de l’emblème européen dépendra
de la mise en page de la publication.
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3.1.4. Placement de l’emblÈme europÉen et de

la dÉclaration de financement en cas de

comarquage

Lorsqu’il est affiché en association avec d’autres logos (par exemple, ceux des
bénéficiaires ou des sponsors), l’emblème doit apparaître d’une manière au moins
aussi évidente et visible que les autres logos.
Les bénéficiaires peuvent utiliser l’emblème sans avoir obtenu l’accord préalable de
l’autorité chargée de l’octroi. Cela ne leur donne toutefois pas le droit à un usage
exclusif. En outre, ils ne peuvent s’approprier l’emblème ou tout(e) autre marque ou
logo similaire, ni par enregistrement ni par aucun autre moyen.
Des exemples sont donnés ci-après. Le placement de l’emblème européen dépendra
de la mise en page de la publication.

Cliquez ici en savoir plus sur les conditions d'utilisation de l'emblème européen
dans le cadre programmatique 2021-2027.

https://ec.europa.eu/info/sites/default/files/eu-emblem-rules_fr.pdf
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Ce gu ide ,  reprenant  les  pr inc ipa les  nouveautés  int rodui tes  par  la  nouve l les
programmat ion  UE 2021 -2027  en  mat iè re  de  communicat ion  de  pro jet ,  sou l igne
l ' importance  de  la  cohés ion  au  se in  de  l ' espace  communauta i re .  Qu 'e l le  so i t
économique ,  soc ia le  ou  ter r i to r ia le ,  cet te  dern ière  s 'a f f i rme ,  de  p lus  en  p lus ,
comme l 'un  des  pr inc ipaux  ob ject i f s  à  poursu iv re  pour  permett re  à  l 'UE  de
cont inuer  le  chemin d 'un  déve loppement  inc lus i f  e t  rés i l ient .  D 'a i l leurs ,  une
Europe p lus  proche de  ses  te r r i to i res  sera  une  Europe encore  p lus  so l ida i re  et
unie  dans  la  d ivers i té  qu i  en  caractér i se  la  concept ion .  

Maison des Européens Lyon/
EUROPE DIRECT Lyon Métropole
346 Rue Garibaldi, 69007 Lyon 
04 72 07 88 88 / 06 48 55 79 90
contact@mde-lyon.eu 
https://europe-valleedurhone.eu 

Maison de l'Europe/EUROPE DIRECT
Drôme Ardèche
186 avenue Victor Hugo, 26000 Valence 
06 99 61 26 07 / 07 82 86 67 26
europedirect@maisoneurope2607.eu
https://europe-valleedurhone.eu 

Coordonnées

https://europe-valleedurhone.eu/
https://europe-valleedurhone.eu/
https://www.instagram.com/europedirectlyon/
https://www.linkedin.com/company/europedirectlyon
https://twitter.com/EuropeLyon
https://www.facebook.com/europedirectlyon
https://www.youtube.com/channel/UC6Z_scsxpYUynjo5CPJoybQ
mailto:europedirect@maisoneurope2607.eu
https://europe-valleedurhone.eu/
https://europe-valleedurhone.eu/
https://www.instagram.com/europedirect2607/
https://twitter.com/Europe2607
https://m.facebook.com/europedirect2607/
https://www.youtube.com/channel/UC3Qm8X1hS7J6mFeglAj_zuA

